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二、说明、目录、图表目录
 2016年12月中型货车生产汇总表（辆）       指标名称   本月完成   本期止累计   同期止累计   比

上月增长%   比同期增长%   比同期累计增长%       中型货车   30379   148403   114381   77.31   75.15  

29.74       其中：柴油汽车   31714   141780   108928   108.67   111.05   30.16       汽油汽车   0   0   4   0   0  

-100       普通混合动力   0   0   0   0   0   0       插电式混合动力   0   0   0   0   0   0       纯电动   -1345   6514 

 5325   -169.98   -158.05   22.33       燃料电池   0   0   0   0   0   0       天然气   10   109   124   -23.08       -12.1 

     其他替代燃料   0   0   0   0   0   0       其中：普通货车   3239   41028   36274   -4.71   -2.09   13.11       

多用途货车   -1484   5520   5325   -177.49   -164.05   3.66       全挂牵引车   0   0   2   0   0   -100       越野

货车   79   261   71   -37.3       267.61       专用作业车   232   1953   1932   58.9   146.81   1.09       专用货车  

643   6449   9796   1.1   -55.9   -34.17       自卸车   27670   93192   60981   153.6   172.32   52.82   资料来源

：中企顾问网研究中心整理

 

       中企顾问网研究中心发布的《2020-2026年中国互联网+中型货车行业分析与发展趋势研究

报告》共十二章。首先介绍了中国中型货车行业市场发展环境、中国中型货车整体运行态势

等，接着分析了中国中型货车行业市场运行的现状，然后介绍了中国中型货车市场竞争格局

。随后，报告对中国中型货车做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国中型货车行业发

展趋势与投资预测。您若想对中型货车产业有个系统的了解或者想投资中型货车行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等中

型货车。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计中型货车及证券交易所等，价格

数据主要来自于各类市场监测中型货车。
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一、市场发展现状分析2016年12月全国中型货车销量数据分析（辆）     指标名称   本月完成   

本期止累计   同期止累计   比上月增长％   比同期增长％   比同期累计增长％       中型货车  

23901   145871   109905   44.11   35.37   32.72       其中：柴油汽车   25252   138860   105686   70.52   57.3 

 31.39       汽油汽车   0   0   7   0   0   -100       普通混合动力   0   0   0   0   0   0       插电式混合动力   0   0  

0   0   0   0       纯电动   -1366   6910   4101   -177.26   -185.32   68.5       燃料电池   0   0   0   0   0   0       天

然气   15   101   111   87.5       -9.01       其他替代燃料   0   0   0   0   0   0       其中：普通货车   3080  

39437   36450   -9.01   -15.64   8.19       多用途货车   -1486   6012   4101   -185.3   -192.82   46.6       全挂

牵引车   0   0   2   0   0   -100       越野货车   10   79   105   -67.74       -24.76       专用作业车   190   1820  



1999   -13.64   -22.76   -8.95       专用货车   802   7247   9853   35.93   -43.36   -26.45       自卸车   21305  

91276   57395   100.67   98.35   59.03   资料来源：中企顾问网研究中心整理
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